\J' Stadtmarketing Burladingen CIMA

Anlage 2: Starken-Schwéachen-Poster mit eingearbeiteten Erganzungen aus
der Zukunftswerkstatt im September 2003

Die Ergebnisse aus der Grundlagenuntersuchung der CIMA wurden in Form von
Starken- Schwéchen-Gegeniberstellungen vorgestellt, welche anschlielend von
den Teilnehmern der Zukunftswerkstatt erganzt und kommentiert wurden.

Im Folgenden sind die Erganzungen der Starken-/Schwachen-Analyse rot bzw.
kursiv hervorgehoben. Die Anregungen und Erganzungen durch die Teilnehmer
sowie die thematische Zuordnung wurden unverandert ibernommen.
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Stadtmarketing Burladingen

Allgemeine Rahmenbedingungen (Stadt und Region)

Starken

Schwéachen
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hoher Wohn- und Freizeitwert
durch attraktive landschatftliche
Lage auf der Schwéabischen Alb

positive naturliche Bevdlkerungs-
entwicklung

hohe Identifikation der
Bevolkerung mit den jeweiligen
Stadtteilen

enge soziale Netzwerke

stark unterschiedlich strukturierte
Stadtteile bzw. ausgepragte
Vielfalt

Jugendarbeit
Vereine

hohes Engagement der
Bevdlkerung in den einzelnen
Stadtteilen

Uberaus flei3ige und positive
Menschen in unserer Stadt

Laltindustrieller Raum® in
wirtschaftsstruktureller
Umbruchphase

starke Gegenséatze innerhalb der
Gesamtstadt (Iandlicher Raum
versus altindustrieller Raum)

Lage abseits der Uberregionalen
Hauptverkehrsachsen

~Kirchturmspitzendenken* in den
einzelnen Stadtteilen insgesamt
ausgepragt

nur schwache Identifikation mit der
Gesamtstadt Burladingen

in einigen Stadtteilen (z.B. Raum
Melchingen) ausgepréagte Orien-
tierung in Nachbarkommunen (z.B.
Mossingen, Sonnenbdihl)

geringe ldentifikation der Kernler
mit ihrer Kernstadt, da kein
eigener Name mehr. Burladingen-
Kern ist zu klein, um
Namensgeber zu sein

junge Menschen kénnen nicht an
Burladingen gebunden werden

kein Konzept flr
Gewerbeansiedlung - glnstige
Rahmenbedingungen

weite Entfernungen, lange
FuBwege, daher groRe Belastung
durch Autos

keine Arbeitsplatze fur
Besserausgebildete
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Stadtbild und Aufenthaltsqualitat

Starken Schwachen
landliche Idylle in den Stadtteilen - Fehlen einer eindeutigen Stadt-
auf der Albhochflache bzw. Ortsmitte in der Kernstadt
Uberschaubarkeit Burladingen und einigen
Stadtteilen

Aufwertung des Gebietes ,Wasen/
Fehla“ durch stadtebauliche
Sanierung

wenig Atmosphéare und Flair im
zentralen Innenstadtbereich der

) ) Kernstadt Burladingen
Flusslauf der Fehla in Gauselfingen

in das Ortshild integriert zahlreiche Leerstédnde und

] ] Industriebrachen
Burladingen wird von den

Einwohnern als sauber und sicher
empfunden

z.T. ungepflegte Fassaden in der
Kernstadt und den Stadtteilen

z.T. schlechte Bausubstanz der
Gebaude in den Ortskernen

In den letzten 20 Jahren hat sich
das Stadtbild positiv verandert.
Weiter so! - Stadteingange stadtebaulich z.T.
wenig attraktiv

Spazierweg an Fehla nach
Gauselfingen

fehlende Baumschutzverordnung
(z.B. Kastanienbaume
Schlol3gasse)

wenig
Ubernachtungsmaglichkeiten fir
Durchreisende (vor allem Burl.-
Burl.)

Verkehr im Fehlabereich
beruhigen (Spazierganger,
Kinder)
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Einzelhandel und Dienstleistungen

Starken

Schwachen

Uberdurchschnittliches Angebot im
Lebensmittelbereich in der
Kernstadt und hohe
Kaufkraftbindung im kurzfristigen
Bedarfsbereich

einige attraktive Fachgeschéfte

zahlreiche Fabrikverkaufsladen im
Bereich Bekleidung mit hohem
Bekanntheitsgrad und weiter
Umlandausstrahlung

recht hohe Zufriedenheit der
Kunden mit den
Ladend6ffnungszeiten und der
Parkplatzsituation

recht hoher Organisationsgrad der
Einzelhéandler und
Gewerbetreibenden im Handels-
und Gewerbeverein

in Burladingen bekommt man alles

wir haben eine wunderbare
Landschaft/Gegend! Nutzen fir
.Gelderwerb* >
Fremdenverkehrskonzept

in einigen kleineren Stadtteilen
fehlt die Grundversorgung

Defizite im Branchenmix und
speziell beim mittelfristigen
Bedarfsbereich (z.B.
Oberbekleidung) sehr starke
Kaufkraftabfliisse

Einzugsgebiet (abgesehen von
Fabrikverkaufen) beschrénkt sich
auf die Gesamtstadt Burladingen

eine Reihe von veralteten bzw.
modernisierungsbedtirftigen
Geschaften

Schwerpunkt des Einzelhandels
nach Verkaufsflache und Umsatz
aulRerhalb des zentralen
Bereiches der Kernstadt

kein klar abgegrenztes Zentrum —
Geschéfte liegen zum Teil weit
auseinander

Slogan des Handels- und
Gewerbevereins ist nur 5% der
Birger bekannt (I" gang ins Ort
geeikaufe)

zuviel Kaufkraft geht aus
Burladingen weg! Wie
Gegenentwicklung!
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Produzierendes Gewerbe, Handwerk und Arbeitsmarkt

Starken

Schwachen

relativ gunstiges Lohnkostenniveau

Unternehmen mit bundesweiten
Bekanntheitsgrad am Standort
Burladingen ansassig

recht hohe Standortverbundenheit
bzw. Identifikation der
Unternehmer mit dem Standort
Burladingen

ausgepragte mittelstdndische
Struktur (z.B. beim Handwerk)

Ziel Il Fordergebiet der
Europaischen Union

bestehendes gutes Gewerbe
weiter fordern z.B. ELR u.a.

~.Monostruktur“ im industriellen
Bereich mit Schwerpunkt auf
Textilindustrie

unterdurchschnittlicher Anteil an
Beschéftigten im
Dienstleistungssektor

relativ wenige hoéher qualifizierte
Ausbildungsplatze

Standortnachteile durch fehlende
Nahe zum Autobahnnetz

negatives Pendlersaldo

kritische Bewertung der
Arbeitsmarktsituation aus Sicht
der Bevolkerung

Verhaltnis Gewerbe —
Stadtverwaltung aus Sicht der
befragten Betriebe verbesserbar

Unflexibilitat in der
Arbeitszeitgestaltung unseres
grofiten Arbeitgebers
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Gastronomie und Tourismus

Starken Schwachen
attraktives landschaftliches - geringe
Potential durch Lage auf der Fremdenverkehrsintensitat
Schwabischen Alb (schwach ausgepragte
zahlreiche Méglichkeiten zum Bedeutung des Tourismus)
Wandern und Radfahren (z.B. - unterdurchschnittliche
Ruinenwanderweg) Aufenthaltsdauer der Gaste
Naturdenkmal Kornbuihl - ein Teil der Gastronomiebetriebe

ist hinsichtlich des
Erscheinungsbildes
verbesserungswaurdig

Lindenhof-Theater in Melchingen
mit Uberregionaler Bedeutung

fur Verbraucher attraktive
Fabrikverkaufe mit weitem
Einzugsbereich - attraktive Tagungsraumlichkeiten
fehlen

attraktives Hotel fehlt

~vermarktung“ Radwegenetz durch
eigene Radwanderkarte geplant - Winterwanderungen sind nur
eingeschrankt moglich

Drachenfluggelande ) '
(Raumdienst eingeschrankt)
Hallenbad
_ Allgem.
Heimat- und Dorfmuseen Ubernachtungsmoglichkeiten
Nachbarschaftslage zur Gemeinde fehlen
Sonnenbtihl mit ausgepragter - Fehlende Loipen und Schnee

touristischer Infrastruktur
Fehlende Rundwanderwege/

Beschilderung

Fehlendes Info-Material der Stadt
fur Prasentation bei Messen und
dgl. CMT

Tafeln am Ortseingang leer

Keine Ubernachtungsmaglichkeit
fur Jugendliche,
Jugendzeltplatze,
Jugendherberge

CIMA-Stadtmarketing GmbH B Neue Weinsteige 44 ® 70180 Stuttgart B cima.stuttgart@cima.de B www.cima.de



S

Stadtmarketing Burladingen CIMA

Kultur- und Freizeitangebot

Starken

Schwéachen

Lindenhof-Theater in Melchingen mit
Uberregionalem guten Ruf

sehr ausgepragtes Vereinsangebot
(insgesamt rd. 140 Vereine)

aktive Volkshochschule mit z.T.
Uberregional bedeutsamen Angeboten
(z.B. Ausbildung zum
Gestalttherapeuten)

Musikschule am Ort

Vereinsangebote werden mit der Note
~gut* durch die Bevoélkerung bewertet

Hallenbad
Heimat- und Dorfmuseen
Kino vor Ort

alljghrliche Kulturtage

Angebote fur Kinder- und
Jugendliche werden von der
Bevdlkerung als ausbaufahig
bezeichnet

Cafe fur Jugendliche, z.B. in den
Ferien auch bis 22:00

Vielleicht kann Theater Lindenhof
ein Angebot fur Burladinger Kinder
machen

Manche Vereinsaktivitaten der
Kernstadt scheinen flr
Stadtteilbewohner nur durchftihrbar,
weil von Stadt direkt (ge-)
unterstutzt
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Imageprofil, Offentlichkeitsarbeit und Verwaltung

Starken Schwachen
Image der Stadt Burladingen bei den - Image der Stadt Burladingen bei den
Burladingern: sauber, sicher, Burladingern: engstirnig, eintonig,
umweltbewusst stagnierend
Image bei der Bevolkerung im Umland - nur geringe Identifikation der
allgemein etwas besser als bei den Bevolkerung in den Stadtteilen mit der
Burladingern selbst Gesamtstadt Burladingen

geringe ldentifikation der Burger aus
Burladingen-Kern mit Burladingen-
Kern

Ode Aufmachung des Amtsblatt
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Verkehr und Parken

Starken

Schwachen

zahlreiche kostenfreie Parkplatze
in der Kernstadt

Grofiteil der Besucher hat keine
Probleme bei der Parkplatzsuche
in der Kernstadt

Anschluss an das Schienennetz
durch die Hohenzollernbahn

Lage abseits der regionalen und
Uberregionalen Verkehrsachsen

relativ grof3e Distanz zur
nachsten
Autobahnanschlussstelle

Durchgangsverkehr entlang der
B 32 mindert Aufenthaltsqualitat
und entfaltet Barrierewirkung

OPNV-Anbindung der Stadtteile
wird von der Bevolkerung als
unzureichend empfunden
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CIMA

Wohnen und Soziales

Starken

Schwachen

relativ ginstige Bauland- und
Mietpreise

attraktive Wohnlagen

Jugendparlament

breites Angebot im schulischen
Bereich

Wohnqualitat entlang der B 32
eingeschrankt

kein Vollgymnasium

mehr Brunnen im Ort
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